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IME PRODUKTA

Crno-bela razli¢ica

StyleMate

Dress To Impress

Ime: StyleMate
Slogan: Dress To Impress

Barvna razlic¢ica
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Clani skupine:
- Lina Selan: vodja skupine, nacrtovanje, oblikovanje, prototip aplikacije
- Neza Hribernik: nacrtovanje, oblikovanje, prototip aplikacije, mlkromterakci)
- Dunja Dimnik: nacrtovanje aplikacije

- Arne Ramovs: CGP, slikovno in tekstovno gradivo, predstavitveni katalog :_".-'
- Samo Zagar: slikovno in tekstovno gradivo, predstavitveni katalog

s



PREDSTAVITEV ZNAMKE

Logo je vrecka, saj je univerzalni simbol nakupovanja, kar takoj
povezuje znamko z njeno glavno dejavnostjo — spletno prodajo oblacil.

Ime znamke: StyleMate
Slogan: Dress to impress

Vizija: Povezati ljudi z modnimi oblac¢ili, ki poudarjajo njihov osebni
slog, ter izku$njo spletnega nakupovanja ¢im bolj poenostaviti.

Poslanstvo: Omogociti strankam, da odkrijejo in kupijo oblacila, ki jim
pomagajo izrazati njihovo osebnost in samozavest. Trudimo se za
zagotavljanje vrhunske uporabnigke izku$nje in jasnih informacij.
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UPORABNISKA OSEBA

ANA

Starost 20 let
Izobrazba Visoko$olska izobrazba
Lokacija Ljubljana

Nakupovalne navade Spletna in fizi¢na trgovina

Tehniéna podkovanost  Visoka, redna uporabnica
aplikacij in spletnih platform

Uporabnikove vrednote

Ana Novak ceni u¢inkovitost, kakovost in zanesljivost v
vsem, kar po¢ne, od spletnega nakupovanja do
medosebnih odnosov. Modno ozave$¢ena, a prakti¢na,
vedno i$¢e ravnovesje med stilom in funkcionalnostjo.
Zdrav zivljenjski slog ji je pomemben, zato veliko vliaga v
telesno aktivnost in zdravo prehrano. Pri¢akuje
prijaznost, spoStovanje in odgovornost tako od ljudi kot
od blagovnih znamk, ki jim zaupa.

Interesi

Ana se zanima za modo, zdravo Zivljenje in osebni razvoj. Uzivanje v
telovadbi, spremljanje modnih trendov in preizkusanje novih receptov
so njene najljubSe aktivnosti. Rada tudi potuje in raziskuje nove
destinacije.

Izobrazba

Ana ima visoko$olsko izobrazbo s podro¢ja marketinga. Njen Studij ji
omogoca razumevanje potro$niskega vedenja in trznih strategij, kar
uporablja tako v sluzbi kot pri svojih nakupovalnih navadah.

Zivljenjski slog

Njeno Zivljenje je aktivno in dinami¢no. Vecino ¢asa posveti svoji
karieri, vendar si prizadeva ohranjati ravnovesje z redno telovadbo,
zdravim prehranjevanjem in druzenjem s prijatelji. Spletno
nakupovanije ji prihrani ¢as, ki ga nameni prostemu ¢asu in hobijem.

Stalisca
Ana verjame v odgovorno potro$njo in kakovost. Pricakuje
transparentnost in poStenost od blagovnih znamk ter ceni zanesljive

in hitro dostopne storitve. Prav tako ji je pomembno, da so izdelki
trajnostni in cenovno dostopni.

Zelje ,
Prosti
Cas

Potovanja

Omejitve

Ana se pogosto sooca s ¢asovnimi omejitvami zaradi $olskih in
sluzbenih obveznosti. To pomeni, da nima vedno moznosti
obiskovati fizi€nih trgovin, zato se zanasa na spletno nakupovanje.
V€asih jo omejujejo tudi finanéne zmoznosti, saj si vedno ne more
privo&¢iti vsega, kar si zeli.

Cilji
Njeni kratkoro¢ni cilji vklju€ujejo napredovanje v karieri, ve¢ ¢asa
za potovanja in vzdrZevanje zdravega Zivljenjskega sloga.

Dolgoroc¢no si Zeli dosedi finanéno stabilnost in ustvariti vecje
ravnovesje med delom in zasebnim Zivljenjem.

Vedenjski vzorci

Ana pogosto opravlja nakupe preko spleta, kjer primerja cene
in izdelke, uporabilja filtre ter prebere ocene drugih kupcev.
Rada ima dobro organiziran urnik, vendar si vedno pusti ¢as
za spontane aktivnosti, kot so druzenje ali krajsi izleti.

Potrebe

Ana potrebuje hiter in u¢inkovit nacin spletnega
nakupovanja, ki ji prihrani ¢as in ponuja Sirok izbor
oblacil z moznostjo filtriranja po ceni, znamki in velikosti.
Pomembni sta ji brezpla¢na dostava in vracila, saj zeli
enostavno resiti tezave, ¢e izdelek ni primeren. Ceni
ocene in podobne opise izdelkov, dostava mora biti
hitra, aplikacije pa enostavne za uporabo in brez
tehni¢nih tezav. Poleg tega iS¢e ugodne ponudbe in
popuste.



ZICNATI MODEL PRODUKTA
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https://www.figma.com/design/xcnjcDBpOXw69oBrHDD2Lk/wireframe-in-dizajn?node-id=0-1&p=f&t=NTn0IBl5rJ53k6ot-0ž
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